ation

contact@antara.fr
06.24.89.08.29

Objectils

Acquérir les techniques et regles nécessaires pour la réalisation de
mailings percutants.

Tirer profits des compétences d’'un spécialiste pour la construction
d’une véritable boite a outils adaptée a son entreprise.

Public

Programme

Toute personne de |'entre-
prise amenée 3 mettre en
ceuvre une opération de

marksting) direc ‘ot parti: Positionnement du mailing dans le marketing direct

culierement a réaliser des
mailings. ’ 4.
S Un média
Avantages - inconvénients

La préparation de |‘opération

objectifs
cibles
Pré requis offre commerciale

Moyens
Aucun

Le message . normes et principes

Conseils pratiques pour bien rédiger
Les astuces d’un mailing percutant
Durée Importance de lI'accroche

2 jours

Le support et les composants

L’'enveloppe porteuse : la vitrine
Le dépliant : les rayons

La lettre : le vendeur

Le coupon-réponse : la caisse
L’'enveloppe retour

Cas du fax mailing et e-mailing

Les regles juridiques

Les mentions obligatoires
Les réglementations

L'analyse de |'opération

Le budget
Le retour sur investissement : point mort
Mesurer l'efficacité : ratios, indicateurs, tableau de bord

Antara Formation
25-29 rue de Saurupt
24000 Nancy

Méthodes pédagogiques

Atelier pratique : FEtape par étape,
realisation de mailings appropriés a son
entreprise avec apport simultane de
conseils et de regles.




